e Mapa Estrategico o

. , Ser uma instituicao moderna e 4agil, que promova o
aPrrZr:::fg:i)adee:esr;vc:::::‘ean:::;lrj::)eert‘ittai\‘::::::e 2 0 1 6'2 0 1 9 fortalecimento dos produtores rurais e a qualidade
’/ PERSPECTIVA DE RESULTADO 9 de se?:s pr(fdutos dos produtos agropecuarios até 2019

Perspectivas:
Objetivos cujos Sociedade
resultados sao Assegurar a sociedade insumos e Aumentar a competitividade dos Ysuario/Cliente
ENTREGAS DIRETAS ao produtos agropecuarios e pesqueiros
PUBLICO EXTERNO

produtos da agropecudria brasileira no
mercado interno e externo

conformes e Seguros ao consumo
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Objetivos que precisam
ser aprimorados para
HABILITAR a consecucao
dos objetivos de resulta-
dos esperados

Objetivos que dao
SUPORTE para o
atingimento dos
objetivos acima

Perspectivas:
Aprendizagem e Conhecimento

VALORES : Comprometimento | Eficiéncia e Eficacia | Estratégia | Foco no Cliente | Inovacéo | Lideranca | Organizacdo | Respeito | Trabalho em Equipe | Transparéncia
MINISTERIO DA

AGRICULTOANISTERIO DA m Para fins de simplificacao de leitura do Mapa Estratégico, o termo “agropecudria” esta sendo usado como equivalente ao “agronegécio”, além de contemplar as atividades de aquicultura.
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